ANEXO 11

FORMULARIQ DE INFORME DE AVANCES

Nombre de| Proyecto

Linea de ﬁnanclam!ento'

: Marcar con una X a qué linea de financiamiento cOrTes

FAP*2024

ponde.

P
royecto de DESARROLLO: [ x] Proyecto de INVERSION: [ ]

Proponente: Estacién A — Niicleo Cultural

O-bjeti\ro: Promover y difundir la actividad artesanal de Aregud, rescatando memorias Yy
vivencias de artesanos/as, contribuyendo a fortalecer la Identidad local, |a
comercializacién y Ia designacién de Aregua como Ciudad Creativa de la UNESCO.

Lugar de realizacién: Aregua

Beneficiarios (cantidad y discriminado por sexo):

Artesanos/as: Varones 360, mujeres: 600, total: 960

Piblico virtual: mujeres 15.000, varones. 5.000, total: 20.000

Pubico general Presencial: mujeres: 200, varones 150

1. Beneficiarios Directos e Indirectos

Escnblr los benef cuarios dlrectos, l_ndirectos, franja etana, 5exo.

s | Franja [Varon. [Mujer. [Total | Benef. | Franja | Total

L ] directos _Etaria | AL [0 | Ind. etaria _
Ferlas Artesanasfos |20a 10 50 300 0a75
Culturales 65

Artesanos/as | 183 250 350 3.000 T
Comunicacién 75 s

Pablico en 150 200 1.750
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Proyectos por lo que nos llevé un tiempo extra realizar
&l proceso para cumplir con todos los requerimientos,

En cuanto 2 la difusion, se publicaron en Ia pagina de Estacion A y de Aregud Ciudad
Creativs, informacdiones Y Promocion de productos para varios artesa nos/as y asociaciones

asi como diversas actividades de interés para el sector artesanal,

Se realizaron entrevistas a 5 artesanos/as, 4 mujeres y un varén, con los cuales se
elzboraron y publicaron 3 audiovisuales completos, incluyendo composiciones musicales
para cada audiovisual. Ademss, se realizaron registros fotograficos
fueron utilizados en publicaciones de Facebook de Estacidn A - Niicleo
Creativa.

y audiovisuales que
Culturaly Aregus Ciudad

En estos dos meses y medio, se puede apreciar una mejora considerable en el alca
y sus publicaciones, ya que a través de este proyecto, estd consolidando sup
sociales, difundiendo el quehacer de artesanos y artesanas de Aregu3, asi como o
su desarrollo, destacindose por su crecimiento sostenido, el aumento en |3 |
comunidad digital y la efectiva promocion del arte y la cultura local,

nce de la paging
résencia en redes
POrtunidades para
Nteraccién con su

Durante los meses de febrero y marzo, el drea de gestién de Redes logré a
piataforma Facebook, posiciondndose como un referente en comunicacién
* tantes logros son posibles gracias a la contratacién de servicios profesionales de COMunicacign
y 2l trabajo articulado y fluido entre la coordinadora del proyecto, la com

' Unicadora, |3 direccién
. : ité Coordinador de la organizacién, que fueron posibles a partir da| aPoyo recibide
de FAP/IPA.

vances notableg enla
Cultural digital, Estos
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Objetivos/Resultados

Alcanzados

. B T S
Objetivos especificos

FAP*2024

—]

Resultados alcanzados

1. Mejorar y ampliar |3 comunicacién
sobre artesania de Aregud vy sus
creadores/as, rescatando memorias
vivencias y fortaleciendo la identidad local
(audio\rlsnales, publicaciones en redes Y
prensa, revista Aregus Ciudad creativa).

1.

PR——
Gracias a una estrategia basada en :antfl&:;:'::
variados, publicaciones constantes y un alton ok
interaccién con la audiencia, la pagina de Fa:nta o
alcanz6 los 1.400 seguidores, lo que "91"":;".0 b
incremento del 10% con respecto al ms;nte il
La tasa de compromiso alcanzd un elxl:ezs% SR
2compafids. pof W SSEne e fnculo entre
interaccién, lo cual refuerza el V e o
Estacién A y su comunidad. Este log:les g
trabajo coordinado del equipo dEI’ ar{iclpacl i
priorizado la cercania, el didlogo ¥ |a P

activa del publico. _
D'I::lj.rsiﬁn dpe lo nuestro: el éxito
audiovisuales y fue la
Uno de los mayores aciertos _dt_il P‘-'":’::bajo de
promocién de los videos que visibilizan T-, b
artesanos y artistas locales. Se pu gl
cdpsulas audiovisuales, de las cuales 3 SDr ki
que en total lograron 5.000 visualiz o a;
representando un aumento del 50% respe
periodo anterior.

Los videos mds vistos fueron:

de las capsulas

ENTREVISTA A CRISTINA CABALLERO — RINCON DE
COLORES™ — 8307 reproducciones "

ENTREVISTA A ELIZABETH REJALA" - 3089
reproducciones
CERAMICA SAN CAYETANO - FAMILIA CHAMORRO
" —2. 275reproducciones

Estos materiales no solo generaron 200 likes, 50
comentarios y 20 compartidos, sino que también
fueron reposteados por los propios protagonistas y
difundidos en medios Y pdginas locales, generando

un efecto multiplicador y fortaleciendo 13 identidad
cultural de la regién.

La pagina logré tambj
en la promocién de eventos, ¢

€n una mayor asistencia, visibilidad

del piblico. La combinacion de im3 (
2genes 3

videos cautivadores Yy S,

N3 narrativa cercana
cf}ntribu',:d 3 3 publicacién fuera
significativa,

Resultados que inspiran

Aumento del 103 €n seguidores
25% mas de interal:clunes

que cad

Por otro lado

:_Se elaboraron Yy _difundieron
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actividades e informaciones sobre artesania y
turismo cultural vinculado, a través de varios
artlculos de prensa, entre ellos:

1.Elaboracién e incorporacin de contenidos para la
edicidn NO. 8 de la Revista Aregud Ciudad Creativa
de la UNESCO: Entrevista a Don Faustino Torres,
artesano; Informaciones sobre |3 filigrana de Valle
Pucd y la alfareria de Aregu; entrevista a la Mtr.
Nancy Ovelar, Embajadora de Paraguay ante
UNESCO. Febrero-Marzo 2025.

2.Gestién de articulo en ABC Color: Aregud, la
ciudad donde se respira creatividad. 10/03/25.
3.Gestién de Articulo en La Nacién: 10 razones para
Visitar Aregud (doble péagina) y mencién en
tapa.15/03/25.

En este periodo se elaboré también un plan de
accidn que se puso a consideracion de IPA y se
ajustd a partir de sus sugerencias.

3.Generar oportunidades de promocién,
intercambios y comercializacién a través
de ferias culturales (60 artesanas
participantes, festivales artisticos,
talleres, demostracion de trabajos “en
vivo”).

Se acordd en reunién con IPA, como parte

de los ajustes al proyecto, la realizacion de

dos ferias en la estacién de Aregua.

Se participé en una reunién convocada por

IPA para la feria nacional de Ceramistas que

organiza el IPA a continuacién del 3er.

Encuentro Internacional de Ceramistas, en

el marco del Mes del Ceramista,

En cuanto a la promocién, se menciond en

el punto 1 todo Ilo realizado que
promociona y favorece las ventas de los
artesanos y artesanas que, en el caso de los
audiovisuales mencionan sus ndmeros
telefénicos de contacto.

Con respecto a talleres, se coordiné |a
realizacion de 2 talleres para ceramistas, a
cargo de reconocidos profesionales del
rubro, de Argentina y Pert, que serdn
contratados por Estacion A en el marco de
este proyecto. Estos talleres formarin
parte del Mes del Ceramista, vinculados al
Encuentro Internacional de Ceramistas yse
desarrollarén en Aregud y Tobati. Esta
actividad se llevard a cabo en coordinacién
con el IPA que aportara otros recursos y
logistica para su realizacign.

Por otro lado, se coordiné con Sinafocal la
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implementacion de un taller de marketing
digital para artesanas/os y
emprendedoras/es que sera desarrollado
en abril,

3.0rganizar el 3er. Encuentro
Internacional de Ceramistas, actividad
destacada de los compromisos con
UNESCO. con UNESCO (4 dias,
participacién internacional virtual vy
presencial, transmision en vivo,
conferencias, talleres de capacitacion,
intercambios, Feria Nacional de
Ceramistas).

Se realizaron gestiones con representantes
del Hotel la Candelaria, de Aregua con el fin
de realizar alli en Encuentro Internacional.
Esto no fue posible debido a compromisos
asumidos por el hotel con anterioridad.

Se realizaron también gestiones para
averiguar costos y disponibilidad de
hospedajes alternativos, entre ellos las
Hermanas Dominicas y la Casa Parroquial.
las Hermanas Dominicas no tienen
disponibles todos los dias solicitados de
corrido, lo que imposibilita esa opcién, la
casa parroquial si tendrd disponibilidad
pero solo para 6 personas.

Por otro lado, La Sra, Ysanne Gayet,
directora del Centro Cultural del Lago,
miembro de la Gobernanza de Aregua
Ciudad Creativa, ofrecié hospedaje para 2
personas en su casa. la Asociacién de
Artesanos Areguefios también hospedara a
un grupo de personas del exterior.

Sobre los participantes del exterior
aproximadamente 20 estudiantes,
docentes y ceramistas profesionales de la
Facultad de Ceramica de Overa, Misiones
confirmaron su participacion.

Se elaboré un programa tentativo del
Encuentro Internacional de Ceramistas,
que, se incorporara a las actividades por el
Mes del Ceramista. En el mismo se incluye
la celebracion por el dia del Ceramista, un
Seminario Internacional y un Foro Virtual
de Ciudades Creativas de Latinoamérica.

Préximas tareas y actividades:

1.Para el préximo periodo se realizara un taller de Mdrketing Digital, en abril, en
articulacién con Sinafocal y la Municipalidad de Aregua.

2.Estén en marcha 8 audiovisuales que se irdn publicando a partir de abril y culminarén a

finales de mayo.
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2.El 3er Encuentro Internacional y participacién en el Mes del Ceramista que se
desarrollara en mayo.

3. Taller para ceramistas de Tobati y Aregud, en el mes del Ceramista, en articulacién con
IPA.

4. Edicién No. 9 de la revista Aregud Ciudad Creativa de la UNESCO, en formato digital:
elaboracioén, publicacion y distribucién.

5. Organizaci6n de 1 feria cultural con artesanfa y festivales artisticos.
Observaciones
(fotos, links, fuentes deverificacién, otros)

Se adjunta:

1.informe de Fuentes de verificacion de publicaciones febrero-marzo
2, Informe de comunicacién Febrero Marzo

3. Cronograma de Audiovisuales

4, Programa del 3er, Encuentro Internacional de Ceramistas.

5. Informe financiero

6 Declaracién Jurada
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